IMAGEN PUBLICA

SEXTA CLASE
ESTILO

« Es el modo, la manera o forma como una

o) da a conocer su calidad

particular o se sefala individualmente.
« Se conforma por el conjunto de elementos internos y externos

que moldearan la forma personal de

verbal y no verbalmente con los demas.
« Conjunto: Personalidad, gustos y preferencias, ocupacion,

tipo fisico...

Definicion de estilo:

Es la de la

* No hay estilos buenos ni malos.
* La nomenclatura es clasificativa, mas no siempre son
adjetivos.

« Cada estilo comunica un  tiene

y
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TIPOLOGIA DEL ESTILO
1.

2
3
4.
5
6
7

« Las e

pueden catalogarse dentro de un solo estilo o tener una

de dos.

« Cuando se comparten estilos lo mas comun es tener uno

y otro ,

aunque puede darse un balance equitativo entre ambos.

« También hay estilos que son y por
lo tanto es combinarlos.
« El del Estilo es la intensidad o “volumen” del

mismo.
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BENEFICIO DE CONOCER EL ESTILO

» Proporcionar la de produccion de los

estimulos para lograr su:

ESTILO NATURAL

Mensaje:

e Imagen , deportiva y amigable.
e Alegriay
e Entusiasmoy
e Energiay

Fortalezas:

Atrae y diversion.

Hace lucir y orientado hacia la
gente.

o abierta.

Reduce

Simplifica el

Riesgo:

e Verse desarreglado, caer enlas” , no
imponer.
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ESTILO TRADICIONAL

Mensaje:

e |Imagen

o lLealtady

e Responsabilidad y

e Organizacidony

e Constanciay

Fortalezas:

Respetoy

Capacidad de

Madurez y

Ahorra

Riesgo:

e \erse , y

poco atractivo para nuevas generaciones.
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ESTILO ELEGANTE

Mensaje:

e |Imagen de y alto status.
o y seguridad en si mismo.
e Serenidady

Culturay gran

Fortalezas:

e Prestigioy

° e imitacion.

e Ahorra

Riesgo:

e Verse
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ESTILO ROMANTICO

Mensaje:

e |Imagen caliday

e Gentilezay

e Calmay

o apertura y consideracion hacia los
demas

[ J

Fortalezas:

e Facilita relaciones con opuesto.

e Inspira

e Favorecela personal.

e Frescuray

Riesgo:

e Verse
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ESTILO SEDUCTOR

Mensaje:

Imagen atractiva y

Provocativa y

o y apremiante.
e Agresivay

Fortalezas:

o Atrae al opuesto.

e Confianza en

e Provoca

e Motiva el cuidado del

Riesgo:

e Verse
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Mensaje:

e |Imagen
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ESTILO CREATIVO

y original.

e |nnovativay

e |ngeniosay

y poco convencional.

Fortalezas:

Creatividad y

Individualidad a la

Capacidad de

Riesgo:

e Verse




«”

~

IMAGEN PUBLICA

Fundamentos de Imagologia®

ESTILO DRAMATICO

Mensaje:

Imagen dominante y

o y segura de si misma.

e Intensay

. y remota.

[ ]

Fortalezas:

e Da y llama la atencidn por estilo
exagerado.

e Dafuerzay

e Docilidady

Riesgo:

e Verse
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COMBINACIONES
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