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IMAGEN AUDIOVISUAL




DEFINICION DE IMAGEN
AUDIOVISUAL

La percepcion que se tiene de una
persona o institucidon por parte de su
grupos objetivo como consecuencia

del uso de estimulos dirigidos al
sentido de la vista o del oido, ya sea
simultaneamente o por separado

PARA INCIDIR EN LA
OPINION PUBLICA




/ ELEMENTOS DE IMAGEN
AUDIOVISUAL

«PUBLICIDAD «PRODUCCION DE
JPROPAGANDA AUDIO Y/O VIDEO

«MEDIOS DE
COMUNICACION



LA PUBLICIDAD

e ESEL CONJUNTO DE TECNICAS Y
MEDIOS DE COMUNICACION
SOCIAL TENDIENTE A INFLUIR EN
EL COMPORTAMIENTO HUMANO
CON EL OBJETIVO DE VENDER UN
PRODUCTO O SERVICIO

DETERMINADO.




...La Publicidad

e PUBLICISTAY CONSULTOR EN
IMAGEN PUBLICA NO SON
SINONIMOS.

e LA CONSULTORIA EN IMAGEN
PUBLICA NECESITA DE LA
PUBLICIDAD PARA CONSTRUIR
PARTE DEL PROCESO DE LA
ERCEPCION.




LA PROPAGANDA

e "QUE HA DE SER PROPAGADO"

e EL CONJUNTO DE TECNICASY
MEDIOS DE COMUNICACION
SOCIAL TENDIENTE A INFLUIR
CON FINES IDEOLOGICOS EN EL
COMPORTAMIENTO HUMANO.



..La Propaganda, diferencias
con la Publicidad:

1. La Publicidad busca vender un
producto o servicio, la
Propaganda ganar adeptos.

2. Mientras la Publicidad dice
“Comprame” la Propaganda dice
"Quiéreme”



...La Propaganda, diferencias
con la Publicidad:

3. La Publicidad es directa y no oculta
su deseo de vender, la Propaganda es
menos directa y generalmente
disimula sus objetivos pues las
acciones que promueve son de mas
dificil aceptacion.




...La Propaganda, diferencias
con la Publicidad:

4. La Publicidad mide sus resultados a
corto plazo al traves de las ventas, la
Propaganda rinde frutos a largo plazoy

sus resultados son mas dificiles de
medir.

5. La Publicidad motiva con estimulos

egocentricos, la Propaganda tiende
acia las causas sociales



...La Propaganda, diferencias
con la Publicidad:

6. La Publicidad exagera en el uso del
lenguaje, la Propaganda lo maneja de
manera mas sutil.

/. La Publicidad culmina con la accion de
compra, la propaganda comprende un
compromiso por lo que tarda en
sentirse.



Publicidad y Propaganda

e DEBEN USARSE AMBAS COMO
HERRAMIENTAS DE IMAGEN PUBLICA
YA QUE NO SON EXCLUYENTES SINO
PERFECTAMENTE COMPLEMENTARIAS




SOCIAL MEDIA
(Guerrilla y Viral Marketing)
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SEO (Search Engine Optimization).

SEM (Search Engine Marketing).

Redes Sociales (Facebook, Twitter, YouTube...)
Pagina oficial.

La gente comun se convierte en “Propagandista”.
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LA OPINION PUBLICA

OP=M+A+E

OP - OPINION PUBLICA
M - MEDIOS DE COMUNICACION
A - AUDIENCIA
E - ENCUESTAS



